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0O que é um mercado?

O que é um mercado?

® Mercado: uma das principais formas de afetacdo de recursos utilizada nas economias modernas.

* E constituido pelo conjunto de compradores (procura) e vendedores (oferta) de um determinado
bem ou servico que interagem entre si através de trocas, determinando as condi¢des em que as
trocas ocorrem: o preco e a quantidade transacionada.

® Adefinicdo do mercado em anadlise pode depender de varias dimensdes:

Produto relevante.

- Dimensdo geografica.

Quem sdo os compradores e os vendedores relevantes.
- Grau de concorréncia (por agora consideramos um tipo competitivo).
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Procura e oferta de mercado

Procura e oferta de mercado

® Procura: relagdo completa entre o preco e a quantidade que os consumidores pretendem adquirir.

- Em geral, o seu gréfico tem declive negativo.

- Reflete a disposicdo a pagar dos consumidores.

Oferta: relacdo entre o preco e a quantidade que os produtores estdo dispostos a vender.

- Em geral, o seu gréfico tem declive positivo.

- Reflete o pre¢o minimo necessario para tornar vantajosa a produgdo.
® Uma alteracdo do preco do préprio bem, ceteris paribus, provoca um movimento ao longo da curva.

® Uma altera¢do de outro determinante provoca uma deslocagdo da curva.
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Procura e oferta de mercado

Procura e oferta de mercado

Representagdes graficas
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Equilibrio de mercado

Equilibrio de mercado

® Equilibrio de mercado: quando, para um dado preco, a quantidade que os consumidores desejam

comprar e a quantidade que os produtores desejam vender coincidem.

Nem todos os agentes participam no mercado.

® Graficamente, o equilibrio encontra-se na intersecdo entre as curvas da procura e oferta, ponto

para o qual o mercado tende ajustando os precos.

O equilibrio pode alterar-se quando mudam as condi¢des de mercado.
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Equilibrio de mercado

Equilibrio de mercado

Representac¢do grafica
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Excesso de oferta e excesso de procura

Excesso de oferta e excesso de procura

Representac¢do grafica
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O papel dos precos

® Transmissdo de informacao.

® Afetacdo de bens escassos entre consumidores.

Afetacdo de recursos produtivos.

® Ordem espontanea / coordenag¢do descentralizada:

- Nao é necessario que uma entidade central conheca todas as preferéncias, tecnologias ou condi¢des de
produgdo.

- Cada agente responde a informacdo que lhe é relevante: os consumidores aos precgos e os produtores

a0s pregos e custos.
- Aintera¢do destas decisGes determina o resultado de mercado.
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Controlo de pregos

Controlo de precos

® Preco maximo: limite superior ao preco que pode ser praticado (vinculativo se abaixo do
equilibrio).
- Gera excesso de procura com possibilidade de racionamento, mercados informais e redu¢do da oferta
no longo prazo.
® Preco minimo: limite inferior ao preco que pode ser praticado (vinculativo se acima do prego de
equilibrio).

- O excesso de oferta pode exigir a aquisi¢do do excedente e incentivar producdo adicional.

® Impedir o ajustamento do preco pode eliminar transa¢des mutuamente vantajosas.
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Controlo de pregos

Controlos de precos

Representac¢do grafica
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Impostos

* Criam uma diferenca entre o preco pago pelo consumidor, PP, e o preco liquido recebido pelo
produtor, PS.

- Incidéncia legal: sobre que agente é formalmente aplicado o imposto.

- Incidéncia econémica: quem suporta o custo do imposto apds o ajustamento dos precos.
® Imposto de montante fixo 7 por unidade:

- Sobre o consumidor: PP = PS + 7.

- Sobre o produtor: PS = PP — 1.
® Imposto percentual com taxa t:

- Sobre o consumidor, como percentagem do preco recebido pelo produtor: PP = (1 + t)PS.

- Sobre o produtor, como percentagem do prego pago pelo consumidor: PS = (1 - t)PP.

® Em geral, o imposto reduz a quantidade transacionada e gera receita fiscal.
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